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01. Estrategia de marca

02. IDENTIDAD VISUAL Propéao de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
. Qonstruccién logotipo
=7 = - Area respeto
Construccion del logotipo sl
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
- Tipografia principal y secundaria

Para reconstruir el logotipo nos hemos apoyado en

) . . , - Paleta de color
las formas del isotipo, de forma que la tipografia - Estilo fotogrdfico
queda alineada y ajustada a este. De este modo, i
también se consigue agrandar la tipografia y - Tonoy estilo del mensaje
mejorar su legibilidad. 03. Aplicaciones

03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche
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04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
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- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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02. IDENTIDAD VISUAL E—

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo

4 - Area respeto
Area de respeto Reduccion
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

El drea de respeto se establece en un minimo para IS 8 A E /S
evitar la intrusion de otros elementos grdficos y - Estilo fotogrdfico

conservar asi su legibilidad. - Estilo ilustracion

- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

En este caso, utilizamos la espiral inferior derecha
del isotipo para establecer el tamafio minimo del 03. Aplicaciones

, 03.1 Aplicaciones fisicas
drea de respeto. - Papelerfa bésica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4
- I[dentificadores
- Triptico
- Diptico
- Roll up
- Valla publicitaria
- Carteles
- Batas
- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccion
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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02. IDENTIDAD VISUAL

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo

R d L4 - Area respeto
e U CCI 0 n - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
Ancho ml’nimo |OgOtipO: 28 mm - Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

Altura minima isotipo: 18 mm

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas

- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana

- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

7 Pribera
ribera

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

L9,

18 mm

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca
02. IDENTIDAD VISUAL
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo

= - Area respeto
Usos incorrectos - Reduccidn
- Usos incorrectos
- Logo a color

- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
- Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje
® ® 03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta

- Bloc de notas

- Hoja carta A4

- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores
G ;. - Triptico
6 . - Diptico
- Roll up
- Valla publicitaria
- Carteles
I . - Batas
I b e a e l a - Vinilado coche
03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email

- Fondo pantalla

- Encabezados redes

- Posts redes

- Avatar

- Comunicados internos

- Plantilla PowerPoint

- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
. - Plantilla video

I I I 05. Submarcas
- Arquitectura de marca

- Construccion
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca
02. IDENTIDAD VISUAL
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
= - Area respeto
Logotipo a color sl
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

El logotipo a color se ha trabajado con el color le‘,’,zf’g"j;"cij;Tip‘“'ysec“”d‘”‘“
principal corporativo “Rojo Ribera”. - Estilo fotogrdfico

- Estilo ilustracion

Esta opcidn se usard en todas sus aplicaciones - Iconografia |
. . - Tono y estilo del mensaje
siempre que sea posible.

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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02. IDENTIDAD VISUAL

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo

= 7 g " - Area respeto
Logotipo monocromatico Reduccidn
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromadatico
- Tipografia logotipo

El logotipo monocromdtico se utiliza para aquellos Tipografia principal y secundaria
casos en los que no sea posible su reproduccién a - Estilo fotogrdfico
color - Estilo ilustracién

. - Iconografia

- Tono y estilo del mensaje

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria

- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca
02. IDENTIDAD VISUAL
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
= I 4 = - Area respeto
Tipografia logotipo sl
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
- Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color

- Estilo fotogrdfico

- Estilo ilustracion

- Iconografia

- Tono y estilo del mensaje
03. Aplicaciones

03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ Sobre omericanosin vertons

- Identificadores
- ~ -Trl'pt.ico
abcdefghijlmmnopgrstuvwxyz ot
- Valla publicitaria

0123456789 o

- Vinilado coche

! ) H $ O/O 8' / () - 7 6 | 03.2 Aplicaciones digitales

- Banners

- Newsletter

- Firma email

- Fondo pantalla

- Encabezados redes

- Posts redes

- Avatar

- Comunicados internos

- Plantilla PowerPoint

- Plantilla nota de prensa

La tipografia utilizada para el logotipo.

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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02. IDENTIDAD VISUAL

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
= 4 = = - Area respeto
Tipografia principal Reduccidn
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico

Para la tipografia principal vamos a trabajar con la
Mulish.

- Tipografia logotipo
Esta tipografia se utiliza para titulares y textos de
todos los elementos de marca. Permite una gran
legibilidad por sus ojales amplios y redondeados

. - Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje
03. Aplicaciones
., . . 03.1 Aplicaciones fisicas
en sus minusculas. Contiene una gran variedad de  Papeleria bésica

pPEeSOSs. -'(I;orjetos de visita
- Carpeta

- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ Sobre americano sin venton

- Identificadores
. ~ -Trl'pt.ico
abcdefghijlmnnopqrstuvwxyz Dites
- Valla publicitaria

0123456789 :gggzles

- Vinilado coche

! ; # $ % &/ ( ) — ?& i 03.2 Aplicaciones digitales

- Banners

- Newsletter

- Firma email

- Fondo pantalla

- Encabezados redes

- Posts redes

- Avatar

- Comunicados internos

- Plantilla PowerPoint

- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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02. IDENTIDAD VISUAL

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
= 4 = - Area respeto
Tipografia secundaria sl
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

La tipografia secundaria con la que se trabaja en . _;L'T:t%rgfe'lﬂjgir"dp“'ysec""d‘“i“
la Arial. Esta se utiliza unicamente para textos - Estilo fotogrdfico
y comunicados internos de hospitales u oficinas jfcif:g;'ﬁ,;"c'O“
por su universalidad en dispositivos y sistemas -Tono y estilo del mensaje
OperOtIVOS. 03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica

- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
| - Sobre americano con ventana
ABC D E FG H I J KL M N N O PQ RSTUVWXYZ - Sobre americano sin ventana
- Sobre C4
- I[dentificadores

abcdefghijlmniopqgrstuvwxyz Dibtics

- Roll up

- Valla publicitaria
0123456789 Corteles

- Batas

- Vinilado coche

! 7 #$ 0/0 &/( ) - ? 6 l 03.2 Aplicaciones digitales

- Banners

- Newsletter

- Firma email

- Fondo pantalla

- Encabezados redes

- Posts redes

- Avatar

- Comunicados internos

- Plantilla PowerPoint

- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca
02. IDENTIDAD VISUAL
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
P I t d I - Area respeto
q e CI e CO Or - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

Para la paleta se han trabajado diversos colores lf&%&"ZZ E;ilr;cripalysecundorio
con la finalidad de potenciar la marca de Ribera - Estilo fotogrdfico
y continuar siendo diferenciada del resto de la oo fustracion

. - Iconografia
CompetenCIG. - Tono y estilo del mensaje

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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02. IDENTIDAD VISUAL

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
P I d I - Area respeto
aleta de color e
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
Color COprfGtiVO - Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico

El color principal, o “Rojo Ribera”, se utiliza para - Estilo ilustracién
todas las piezas principales de comunicacién como - Iconografia _

. - Tono y estilo del mensaje
logotipo y otros elementos como:

03. Aplicaciones

Carteleria 03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica
Pa palerllC] - Tarjetas de visita

- Carpeta
Banners - Bloc de notas

- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria

- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

PCIntone 186 CP I Bl‘idge COCIted 04. Audiovisual

- Plantilla video

CMYK8 10085 1 o
RGB 215 16 41 é;qr]t;:cicctggide marca

HEX d71029 oo mcomrectos

06. Cobranding
- Construccion
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02. IDENTIDAD VISUAL

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
P I t d I - Area respeto
q e q e CO Or - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromatico
- Tipografia logotipo
- Tipografia principal y secundaria
COIOI' de apoyo - Paleta de color
- Estilo fotogrdfico

Este color se utiliza como apoyo al rojo corporativo - Estilo ilustracién
y se utiliza en los casos de: - Iconografia

- Tono y estilo del mensaje
V4
CG rtelerla 03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4
- Identificadores

Folletos
Redes sociales
Audiovisual

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

Pantone P 31-1C | CMYK Coated 04. Audiovisual
CMYK 0 12 13 0 _ - Plantilla video
RGB 253 232 221 é(r)qni[[tsit;;c;de marca

HEX fde8dd oo meamrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca
02. IDENTIDAD VISUAL
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
P I t d I - Area respeto
q e CI e CO Or - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

La gama de rojos secundarios se utiliza en : Tzerratis prinelpel i secunsers
99 e Pantone 7621 CP | Bridge Coated Paleta de color
circunstancias muy concretas en las que se - Estilo fotogrdfico
necesite una riqueza visual mayor para distinguir CMYK 21 10097 14 jfcif:g;';if,;"c'm
diferentes elementos que asi lo requieran: RGB 175 25 27 - Tono y estilo del mensaje
H 03. Aplicaciones
”UStrGCIOneS HEX Gflglb 03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica
Ma pC]S . - Tarjetas de visita
e Pantone 1729 CP | Bridge Coated - Carpeta
Grdficos - Bloc de notas
Ti b| CMYK 2 95 93 0 :gsg)qrecg:irﬁ:tno con ventana
abias RGB 225 34 30 - Sobre americano sin ventana
- Sobre C4
HEX el221e "T“’?T.iﬁccd"res
/ .. . . - Triptico
Estos nunca se podrdn utilizar como color principal - Diptico
H - Roll up
para elementos corporativos. Pantone 1785 CP | Bridge Coated - Valla publicitaria

- Carteles

CMYK 0 76 54 0 Vinilodo coche
RGB 235 92 95 03.2 Aplicaciones digitales
HEX eb5c5f Newsie

- Newsletter

- Firma email

- Fondo pantalla

- Encabezados redes

- Posts redes

- Avatar

- Comunicados internos

- Plantilla PowerPoint

- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca

02. IDENTIDAD VISUAL Propéao de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual

- Logotipo

- Construccion logotipo
P I t d I - Area respeto

q e q e CO Or - Reduccién

- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
- Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

Se anaden dos tonos de gris para ser utilizados,
sobre todo, en los textos web. Trabajando con
estas dos tonalidades se consigue crear diferentes
grados de importancia entre textos.

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

También pueden ser utilizados para grdficos,
tablas y, en menor medida, ilustraciones.

Pantone Cool Gray 11 CP | Bridge Coated
CMYK 72 61 51 54

RGB 58 60 66

HEX 3a3c42

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

Pantone Cool Gray 2 CP | Bridge Coated 04. Audiovisual
CMYK 14 9 12 0 _ - Plantilla video
RGB 225 225 224 - Arquitectura de marca

- Construccién
- Aplicacién
HEX e1e 1e0 - Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca
02. IDENTIDAD VISUAL
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
P I t d I - Area respeto
q e q e CO Or - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

La amplia gama de grises se utilizan como colores - Tipografia principal y secundaria
. s i - Paleta de color

secundarios para apoyo tanto en grdficos como Pantone Process Black CP | Bridge Coated . Estilo fotogrdfico

tablas. También pueden ser utilizados, en menor CMYK 74 65 62 81 :Ej:gé';;t{;cm'on

medida, en ilustraciones si se requiere. RGB 30 30 28 - Tono y estilo del mensaje

03. Aplicaciones
H EX 1e 1e 1C 03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita

Pantone Cool Gray 10 CP | Bridge Coated . Carpeta

- Bloc de notas

CMYK 65 53 45 39 - Hoja carta A4

- Sobre americano con ventana

RGB 81 84 91 - Sobre americano sin ventana

- Sobre C4
- Identificad
HEX 51545b ,Tr?prli'coco ores
- Diptico
- Roll up

Pantone Cool Gray 8 CP | Bridge Coated - Valla publicitaria

- Carteles

CMYK 49 37 35 16 A
RGB 133 137 140 03.2 Aplicaciones digitales
HEX 85898c¢ Newsie

- Newsletter

- Firma email

- Fondo pantalla

- Encabezados redes

- Posts redes

- Avatar

- Comunicados internos

- Plantilla PowerPoint

- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion

Brandbook Ribera




02. IDENTIDAD VISUAL

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
P I d I - Area respeto
aleta de color Reduccion
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
Colores Submarcas y Tagline - Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico

Estos dos colores serdn utilizados siempre en el - Extilo lustragion
logotipo (Pantone 186) y en el tagline y submarcas - Iconografia :

- Tono y estilo del mensaje
(Cool Gray 10).

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta

. -Blocd t
Pantone 186 CP | Bridge Coated Hoja carta Ad
- Sobre americano con ventana

CMYK 8 100 85 1 - Sobre americano sin ventana

- Sobre C4

- Identificadores
RGB 215 16 41 il

- Diptico
HEX d71029 Rollup

- Valla publicitaria

- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

Pantone Cool Gray 10 CP | Bridge Coated 04. Audiovisual
CMYK 65 53 45 39 - Plantilla video

05. Submarcas
RGB 81 84 91 - Arquitectura de marca

- Construccion

HEX 51545b - Aplicacién

- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca
02. IDENTIDAD VISUAL
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual

- Logotipo

- Construccion logotipo
P I t d I - Area respeto

q e CI e CO Or - Reduccién

- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
- Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracién
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

Secundarios

Los colores secundarios se proponen para aquellas
situaciones en las que se requiera mayor riqueza
visual para diferenciar datos, por ejemplo.

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

Usos indicados:
Grdficos
Tablas Pantone 659 CP | Bridge Coated
Mapas CMYK 592700
llustraciones RGB 113 162 215

HEX 71a2d7

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

Pantone 2707 CP | Bridge Coated 04. Audiovisual
CMYK 20 6 0 0 _ - Plantilla video
RGB 211 227 246 é(r)qnl;:czccts;c;de marca

H EX d3e3f6 Sgcl)igcilrfi:c?ar;rectos

06. Cobranding
- Construccion

Brandbook Ribera 21




01. Estrategia de marca
02. IDENTIDAD VISUAL
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
P I t d I - Area respeto
q e q e CO Or - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
- Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion
- Iconografia

Secundarios

Pantone 661 CP | Bridge Coated
CMYK 10076 10 1

Los colores secundarios se proponen para aquellas
situaciones en las que se requiera mayor riqueza

visual para diferenciar datos, por ejemplo. RGB 9 72 143 PSS e
03. Aplicaciones

Usos indicados: HEX 09488f i 03.1 Aplicscior}es’ﬁsbiclo's

- Papeleria bdsica

LA - Tarjetas de visita
Graficos Pantone 660 CP | Bridge Coated ‘Corpeta
Tablas CMYK 87 5000 Hojacart A
- Sobre americano con ventana

MCIpCIS RGB 6 112 183 :222;2 gr:ericano sin ventana
llustraciones HEX 0670b7 - Identificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales

- Banners

- Newsletter

- Firma email
Pantone 657 CP | Bridge Coated e e
CMYK 22 6 0 0 :Z(\)/Zz:edes
RGB 207 225 246 s el

- Plantilla nota de prensa
HEX cfelf6 i

04. Audiovisual
- Plantilla video

Pantone 656 CP | Bridge Coated e
CMYK 11200 rditectura de marca
RGB 233 243 252 K
HEX e9f3fc 06. Cobranding

- Construccion
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01. Estrategia de marca
02. IDENTIDAD VISUAL
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
P I t d I - Area respeto
q e q e CO Or - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
- Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

Secundarios

Los colores secundarios se proponen para aquellas
situaciones en las que se requiera mayor riqueza
visual para diferenciar datos, por ejemplo.

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

Usos indicados:
Grdficos
Tablas Pantone 295 CP | Bridge Coated
Mapas CMYK 99 82 37 33
llustraciones RGB 28 50 86

HEX 1¢c3256

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

Pantone 2708 CP | Bridge Coated 04. Audiovisual
CMYK 30 13 0 0 _ - Plantilla video
RGB 188 207 237 écr)cralliltticct;roc:]de marca

- Aplicacién
H EX bCCfed - Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca
02. IDENTIDAD VISUAL
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
P I t d I - Area respeto
q e q e CO Or - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

Secundarios . - Tipografia principal y secundaria
Pantone 2965 CP | Bridge Coated  Paleta de color
Los colores secundarios se proponen para aquellas CMYK 99 85 47 61 Estilo ilustracion
situaciones en las que se requiera mayor riqueza "TC°”°9r°f't'F} el :
. . . . - 10N0 Yy estllo del mensaje
visual para diferenciar datos, por ejemplo. RGB 20 31 52 ! J
03. Aplicaciones
Usos indicados: HEX 141f34 03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica
Grdficos . - Tarjetas de visita
Pantone 2955 CP | Bridge Coated - Carpeta
- Bloc de notas
Tablas CMYK 100 78 37 30 Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
MCIpCIS RGB 20 55 91 - Sobre americano sin ventana

- Sobre C4

llustraciones HEX 14375b - Identificadores

- Triptico
- Diptico
- Roll up

Pantone 2945 CP | Bridge Coated - Valla publicitaria

- Carteles

CMYK 94 63 10 1 - Batas

- Vinilado coche

RGB 1 91 156 03.2 Aplicaciones digitales
HEX 015b9c - Banners

- Newsletter
- Firma email

Pantone 7682 CP | Bridge Coated e

- Posts redes

CMYK 63 37 2 0 - Avatar
- Comunicados internos

RGB 105 145 201 - Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa
HEX 6991c9 OITeEEE

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca
02. IDENTIDAD VISUAL
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
= 7 = - Area respeto
Estilo fotografico et
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
Entorno no sanitario - Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotografico
- Estilo ilustracion

Estas fotografias destacardn por su tonalidad e 3?;30 del mensaje
ligeramente cdlidas, donde aparezcan situaciones 03, Aplicadiones

familiares y transmita cercania y optimismo. Se 03.1 Aplicaciones fisicas

dardn en entornos neutros y de naturaleza. e e e visite
Se evita la aparicién de colores que puedan :(Eél(?)rfgzqnotos

- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana

A las imdgenes se les dard un tratamiento natural - Sobre C4

para resaltar sus cualidades. Identificadores
- Triptico

competir con la paleta de colores Ribera.

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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02. IDENTIDAD VISUAL

Estilo fotogrdfico

Entorno sanitario

Estas fotografias serdn luminosas y trasnsmitirdn
empatia y confianza.

Se buscan las imdgenes donde los personajes
miren al frente y en las que haya contacto visual o
fisico entre paciente y profesional.

En caso de que la fotografia, por su temdtica, no
pueda ser neutra, serd lo mds limpia posible, con la
mejor cantidad de colores y elementos que puedan
general ruido.

Brandbook Ribera

01. Estrategia de marca
- Historia
- Propésito de marca
- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
- Area respeto
- Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
- Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotografico
- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca
02. IDENTIDAD VISUAL
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
E 'I 'I L 4 - Area respeto
stilo llustracion Reduccidn
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
Formas redondeadqs - Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico

Las ilustraciones se trabajardn utilizando bordes . Estilo ilustracién
redondeados y sin aristas en formas sencillas. - Iconografia

- Tono y estilo del mensaje

Pocos elementos

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

Se evitard la utilizacién de perspectivas. Ademds  Papeleria bdsica
se combinardn uno o varios elementos principales " E‘;?SZ‘:Z de visita
con pequenos elementos secundarios que aporten - Bloc de notas

- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana

Detalles en linea . Sobre C4

- I[dentificadores

informacion al contexto.

Para detallar las ilustraciones se utilizard una
linea gruesa (de 1-5pt de grosor, dependiento del
tamano de la ilustracidn) con los remates y los
vértices redondeados.

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

Colores planos
03.2 Aplicaciones digitales

Las ilustraciones se trabajardn utilizando colores aners
planos. No se trabajardn con degradados. . Firma email

- Fondo pantalla
Destacar elementos - Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar

Para destacar las ilustraciones sobre el soporte, - Comunicados internos

se utilizard un efecto de sombra paralela (imagen - Plantilla PowerPoint
. . - Plantilla nota de prensa
inferior).

, . 04. Audiovisual
Caracteristicas del efecto de sombra paralela: - Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

Opacidad: 15% Desplazamiento X e Y: 2p Desenfoque: 4p

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca
02. IDENTIDAD VISUAL
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
E 'I 'I L 4 - Area respeto
stilo llustracion Reduccidn
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
Formas redondeadqs - Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico

7/
Cercania - Estilo ilustracion
. - Iconografia
Amabilidad - Tono y estilo del mensaje
CUidOdO 03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

STIIT - Papeleria bdsica

VISIbIlIde - Tarjetas de visita
. - Carpeta

Personalidad - Bloc de notas

- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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02. IDENTIDAD VISUAL

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo

1 1 1A - Area respeto
Estilo ilustracion “Area resp
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
Paleta de color - Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion
- Iconografia

Todas las muestras deben ser colores globales. -Tono y estilo del mensaje

No utilizar pantones en las ilustraciones.

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria

- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

PANTONE 186 CP 05. Submarcas

- Arquitectura de marca
- Construccion

C2 Cco I\C/Izl%)O - Aplicacién

M 95 M 76 e - Usos incorrectos

Y 93 Y 54

KO KO K14 06. Cobranding

- Construccion

PANTONE 1795 CP PANTONE 1785 CP PANTONE 7621 CP

Brandbook Ribera




02. IDENTIDAD VISUAL

Iconografia

Grdficamente serdn de trazos finos, formas
sencillas y sin relleno, para que no recarguen
visualmente.

La iconografia destaca la simplicidad de los iconos.

Pueden ir acompanados de un circulo de color de
fondo. Este color serd el rojo corporativo, blanco o
bien el Pantone Cool Gray 8.

También pueden ser utilizados sin fondo.
Grosor de linea: 1 pt

Alturd mdxima: 41 px

Brandbook Ribera

01. Estrategia de marca
- Historia
- Propésito de marca
- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
- Area respeto
- Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
- Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje
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s
|
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03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

sl
=
B=
o

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccion
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca
02. IDENTIDAD VISUAL
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
I fl - Area respeto
Conog rCI Iq - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

En el caso de tener que crear un nuevo icono, este IS 8 A E /S
se dibujard sobre una cuadricula de 33x33 celdas. . Estilo fotogrdfico

- Estilo ilustracion

El grosor de la linea serd de 1 punto, los vértices + Iconografia :
’ . ’ - Tono y estilo del mensaje
serdan redondeados y los iconos no tendran relleno.

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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02. IDENTIDAD VISUAL

Tono y estilo del mensaje

Dentro de un cuerpo de texto, Ribera se escribird
siempre con su inicial en mayuscula y el resto de
letras en mindscula.

Siempre ird en la misma tipografia que el resto
del texto, es decir en Mulish o Arial, nunca en la
tipografia Intro del logotipo.

La marca nunca debe partirse, por lo que en el
caso de que el nombre completo no cupiese en
una lineq, se forzaria el salto a la siguiente para no
separar el nombre.

Brandbook Ribera

Tampoco se aplicard un tratamiento de color
diferente ni deberemos insertar el logotipo en el
texto.

01. Estrategia de marca
- Historia
- Propésito de marca
- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
- Area respeto
- Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
- Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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03.1 Aplicaciones fisicas

Papeleria bdsica
Identificadores
Triptico

Diptico

Roll up

Valla publicitaria
Carteles

Batas



03.1 APLICACIONES FISICAS

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
P I 4 b s = - Area respeto
Clpe erla GSICCI - Usos incorrectos
- Reduccién
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
1 1cl - Tipografia principal y secundaria
Tarjetas de visita phogratia pin
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion
- Iconografia

Tamano texto: 6/9 puntos - Tono y estilo del mensaje

Tamano: 55x85 mm

Tlpog rafia: Mulish 03. Aplicaciones

03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
, - Carpeta
Cara B: Ingles - Bloc de notas
- Hoja carta A4
T|po de pa pe|: Offset 3509r - Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4
- Identificadores

Cara A: Espanol

Sin acabado

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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4 01. Estrategia de marca
03.1 APLICACIONES FISICAS
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
i Let - Area respeto
Papeleria basica Area resp:
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
Ca rpeta - Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico

Tipo de papel: Couché mate 350gr . Estilo ilustracién

- Iconografia

Acabado recomendado: Glasofonado mate -Tono y estilo del mensaje

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos
Contraportada Portada
06. Cobranding
- Construccion
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03.1 APLICACIONES FISICAS

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
BI d - Area respeto
oc de notas Reduccidn
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

Portada e interior de la libreta - Tipografia principal y secundaria
. - Paleta de color
modelo Valencia. - Estilo fotogrdfico

- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video
Edificio Sorolla Center
Avd. Cortes Valencianas, 58 | 46015, Valencia (Espafia) 05. Submarcas
963 462 591 | info@riberasalud.es 5 Arquitecturo de marca
- Construccion
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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4 01. Estrategia de marca
03.1 APLICACIONES FISICAS
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
I 4 s = - Area respeto
Papeleria basica Reduccidn
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

1 Nombre Apellido Apellido - Tipografia principal y secundaria
jemplo de Carta externa
Direccion - Paleta de color
~ 46000 Ciudad (Esparia) - Estilo fotogrdfico
Tamano: A4 - Estilo ilustracion
. - Iconografia
Tamano texto: 10/12 puntos - Tono y estilo del mensaje

2-9-2020
03. Aplicaciones
Estimado/a: 03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana

En la ficha Insertar, las galerias incluyen elementos disefiados para coordinar con la apariencia general del
documento. Puede utilizar estas galerias para insertar tablas, encabezados, pies de pagina, listas, portadas y
otros bloques de creacion del documento. Cuando crea imagenes, organigramas o diagramas, también se
coordinan con la apariencia actual de su documento.

Puede cambiar facilmente el formato del texto seleccionado en el documento si elige una apariencia para el - Sobre americano sin ventana
texto seleccionado de la galeria de Estilos rapidos de la ficha Inicio. También puede dar formato al texto o Sobre C4
directamente usando otros controles de la ficha Inicio. La mayoria de los controles ofrece la posibilidad de - Identificadores
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usar la apariencia del tema actual o un formato que especifique directamente.

Para cambiar la apariencia general de su documento, elija nuevos elementos de tema en la ficha Disefio de
pagina. Para cambiar las apariencias disponibles en la galeria Estilos rapidos, utilice el comando Cambiar
conjunto de estilos rapidos. Tanto la galeria Temas como la galeria Estilos rapidos proporcionan comandos
Restablecer para que siempre pueda restablecer la apariencia del documento a la original contenida en su
plantilla actual.

Un cordial saludo,

Ribera Salud
2 de Septiembre de 2020

VALENCIA

Edificio Sorolla

Avd. Cortes Valencianas, 58
46015 (Valencia)
info@riberasalud.es | 963 462 591
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- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales

04. Audiovisual

- Banners

- Newsletter

- Firma email

- Fondo pantalla

- Encabezados redes

- Posts redes

- Avatar

- Comunicados internos

- Plantilla PowerPoint

- Plantilla nota de prensa

- Plantilla video

05. Submarcas

- Arquitectura de marca
- Construccién

- Aplicacién

- Usos incorrectos

06. Cobranding

- Construccion




03.1 APLICACIONES FIiSICAS

Papeleria bdsica

Sobre americano con ventana

Tamano logotipo: 40x15mm

Brandbook Ribera

01. Estrategia de marca
- Historia
- Propésito de marca
- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
220mm - Logotipo
- Construccion logotipo
- Area respeto
- Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
- Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

110mm 03. Aplicaciones

80mm 03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
3omm - Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4
- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes

- Avatar
- Comunicados internos
90 115mm - Plantilla PowerPoint
mm - Plantilla nota de prensa
04. Audiovisual
- Plantilla video
35mm 05. Submarcas

- Arquitectura de marca
- Construccién

- Aplicacién

- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion

225mm
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4 01. Estrategia de marca
03.1 APLICACIONES FISICAS
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
220mm - Logotipo
- Construccion logotipo
I 4 s/ = - Area respeto

Papeleria basica Reduccidn

- Usos incorrectos

- Logo a color

- Logo monocromdatico

- Tipografia logotipo
Sobre americano sin ventana - Tipografia principal y secundaria

- Paleta de color

- Estilo fotogrdfico

- Estilo ilustracion

- Iconografia

Tamano IOgOtipO: 40x15mm - Tono y estilo del mensaje
110mm 03. Aplicaciones

03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

Tamano texto: 10/12 puntos

Tipografia: Arial Regular

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales

- Banners

- Newsletter

- Firma email

- Fondo pantalla

- Encabezados redes

- Posts redes

- Avatar

- Comunicados internos
115mm - Plantilla PowerPoint

- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion

225mm
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4 01. Estrategia de marca
03.1 APLICACIONES FISICAS
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
i Let - Area respeto
Papeleria basica Area resp:
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
Sobre C4 - Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico

Tamano |OgOtipO: 50x19 mm - Estilo ilustracién
. - Iconografia
Tamano texto: 10/12 puntos - Tono y estilo del mensaje

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
229 mm - Sobre C4
- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

324 mm 05. Submarcas

- Arquitectura de marca
- Construccién

- Aplicacién

- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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03.1 APLICACIONES FISICAS

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
=g = - Area respeto
Identificadores hospital personal Reduccidn
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

Los identificadores para hospitales se diferencian IS 8 A E /S
entre los de personal y los de visita. - Estilo fotogrdfico

- Estilo ilustracion

Los identificadores de personal contienen - Iconografia _
7 JORT - Tono y estilo del mensaje
fotografia y codigo de barras.

03. Aplicaciones
Estas tarjetas tienen un tamano de 53,98x85,5mm 03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- Identificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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4 01. Estrategia de marca
03.1 APLICACIONES FISICAS
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
- Area respeto

Identificadores hospital personal e

- Usos incorrectos

con descripcion de puesto ool

- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

Los identificadores para hospitales se diferencian IS 8 A E /S
entre los de personal y los de visita. - Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracién

Los identificadores de personal con descripcion del - Iconografia :

. ’ . . . - Tono y estilo del mensaje
puesto contienen fotografia e indicativo del puesto

i i i 03. Aplicaciones
del profesional asistencial. A I
: : . o

Estas tarjetas tienen un tamafo de 53,98x85,5mm e

- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- Identificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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03.1 APLICACIONES FISICAS

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
=g = = = - Area respeto

Identificador hospital visitante e

- Usos incorrectos

- Logo a color

- Logo monocromdatico

- Tipografia logotipo
TCImCIﬁO 125x85mm - Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

Formato vertical

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- Identificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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4 01. Estrategia de marca
03.1 APLICACIONES FISICAS
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
=g = = - Area respeto
Identificador oficina Reduccidn
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

Estos identificadores contienen fotografia del le‘,’,zf’g"j;"cij;Tip‘“'ysec“”d‘”‘“
empleado, su nombre y cargo. - Estilo fotogrdfico

- Estilo ilustracién
Tamano 125x85mm - Iconografia

- Tono y estilo del mensaje
Formato vertical 03, Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4
- Identificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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03.1 APLICACIONES FISICAS

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
4 = - Area respeto
Trl ptl CO - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
Papel recomendado: Couché mate 200gr  Uljpwgiflel jEutelipel v sebielais
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

Acabado recomendado: Gasofonado mate

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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03.1 APLICACIONES FISICAS

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo

4 = = = - Area respeto
Triptico interior e
- Usos incorrectos
- Logo a color

- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

En el interior del triptico se seqguird la reticula base, - Tipografia principal y secundaria
. - Paleta de color
espaciada en 3 columnas. - Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion

Las imagenes se aplicaran de forma cuadrada, - Iconografia _

. . . . - Tono y estilo del mensaje
pudiendo ir a sangre o bien ajustada a los
mdrgenes, segun necesidades del disefio. 03. Aplicaciones

03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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03.1 APLICACIONES FISICAS

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
4 = - Area respeto
DIptICO - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
Papel recomendado: Couché mate 200gr  Uljpwgiflel jEutelipel v sebielais
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

Acabado recomendado: Gasofonado mate

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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03.1 APLICACIONES FISICAS

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
/4 = = = - Area respeto
Diptico interior e
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

El interior del diptico estard dividido en una s e ol ssamians
columna bdsica en cada pdgina. Las imdgenes - Estilo fotogrdfico
pueden ser aplicadas tanto a sangre como Estilo lustracion
. / - Iconografia
ajustada a los mdrgenes en formato cuadrado o - Tono y estilo del mensaje

rectangular, segun necesidades del diseno.

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion

Brandbook Ribera 48




03.1 APLICACIONES FISICAS

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
R " - Area respeto
0 u p - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

Los rollup se diferencian en tres modelos diferentes le‘,’,zf’g"j;"cij;Tip‘“'ysec“”d‘”‘“
y podrd ser utilizado tanto el color rojo corporativo - Estilo fotogrdfico
como el color de apoyo (color carne). e ey

- Iconografia

- Tono y estilo del mensaje

Roll up Imagen Inferior: Se puede utilizar, sobre
todo, cuando se necesite anadir cobranding. 03. Aplicaciones

03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica

Roll up Imagen Superior: Cuando se necesite  Tarjetas de visita
anadir mucha mds informacion. . Carpeta

- Bloc de notas

. H ~ - Hoja carta A4
Roll up Imogen_ Cerltro_da. Para un dlsenc_) donde e o ventana
no sea necesario anadir textos secundarios. Usos - Sobre americano sin ventana

4 H - Sobre C4
mds directos. onre

- I[dentificadores

- Triptico
- Diptico
- Roll up
El tamano de roll up estdndar serd de Valla publicitaria

- Carteles

850x2000 mm. - Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion

Roll up Imagen Centrada Roll up Imagen Superior Roll up Imagen Inferior
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03.1 APLICACIONES FISICAS

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
LI = - Area respeto
Valla publicitaria e
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

La valla publicitaria tendrd una imagen potente y - Tipograffa principal y secundaria
7 . - Paleta de color
se apoyard en un texto corto y directo. - Estilo fotogrdfico

- Estilo ilustracion

Tamano titular: 420 pts. - Iconografia

- Tono y estilo del mensaje
Tamano texto secundario: 160 pts. 03, Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

El color principal podrd ser tanto el rojo corporativo  Papeleria bésica

- Tarjetas de visita
como el color de apoyo. - Carpeta

- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca

03.1 APLICACIONES FISICAS e

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo

4 - Area respeto
Carteleria e
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
- Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color

Los carteles disponen de diferentes layouts para

ajustarse a las diferentes necesidades que se - Estilo fotogrdfico
puedan presentar. :Es;!ggjl;sf’;;ouon

. - - Tono y estilo del mensaje

Cartel Imagen Inferior: Se puede utilizar, sobre
todo, cuando se necesite anadir cobranding. 03. Aplicaciones >

03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica

Cartel Imagen Superior: Cuando se necesite anadir  Tarjetas de visita
mucha mds informacidn. - Carpeta
- Bloc de notas
) . ~ - Hoja carta A4
Cartel Imag_en Cient_rada. Para un dlse_no donde no - Sobre americano con ventana
sea necesario anadir textos secundarios. Usos mds - Sobre americano sin ventana
d- t - Sobre C4
Irectos. - Identificadores
. L ) - Triptico
Cartel Solo Tipogrdfico: Para comunicados mucho - Diptico
/ . . ~ - Roll up
mas directos, puede ir acompanado de un cartel -Valla publicitaria

secundario con imagen. . Carteles

- Batas
- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales

Tamano titulares: 26/32 puntos - Banners
- Newsletter
Tamano cuerpo: 12/18 puntos . Firma email

- Fondo pantalla

- Encabezados redes

- Posts redes

- Avatar

- Comunicados internos

- Plantilla PowerPoint

- Plantilla nota de prensa

Pie de cartel: 15 puntos

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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03.1 APLICACIONES FISICAS

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
U -f -d d - Area respeto
n I Orm I CI - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

La uniformidad de hospital llevard el logotipo a un IS 8 A E /S
tamano minimo de 30 mm de alto. - Estilo fotogrdfico

- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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03.1 APLICACIONES FIiSICAS

Lenceria

Ropa de cama. Logo en gris Pantone Cool Gray 10
CP, en rotacién alternando el patrén a lo largo de

toda las sdbanas.

La altura del logotipo en el diseno debe de ser de
8,55 cm en un espacio de 80x80cm para reproducir

como patron.

Brandbook Ribera
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01. Estrategia de marca
- Historia
- Propésito de marca
- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
- Area respeto
- Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
- Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion




03.1 APLICACIONES FISICAS

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
V- -I d h - Area respeto
Inl q 0 COC e - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

El disefio y sus medidas se adaptardn - Tipografia principal y secundaria
. - Paleta de color
dependiendo del modelo de coche. - Estilo fotogrdfico

- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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03.2 Aplicaciones digitales

Banners

Newsletter

Firma email

Fondo pantalla

Redes

Comunicados internos
Plantilla PowerPoint
Plantilla Nota de prensa



01. Estrategia de marca
03.2 APLICACIONES DIGITALES
- - Propésito de marca
- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual

- Logotipo

- Construccion logotipo

- Area respeto
Banners e

- Usos incorrectos

- Logo a color

- Logo monocromdatico

- Tipografia logotipo

Los banners constan de una imagen mds la curva IS 8 A E /S
caracteristica de Ribera. Esta puede ser animada - Estilo fotogrdfico

- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

en banners dindmicos.

El color principal utilizado deberd ser, en la medida
. . . 03. Aplicaciones
de lo posible, el rojo corporativo. 03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica

Tamanos estdndar: 250x250 px Tarjetas de visita
- Carpeta

300x600 pX - Bloc de notas

- Hoja carta A4
728X90 pX - Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4
- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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03.2 APLICACIONES DIGITALES

Newsletter

Pacientes
Newsletter dividida en diversos bloques:
Cabecera: noticia destacada

Cuerpo: diversas noticias distribuidas en bloques
de dos.

Q
Bc]FE:;@'r'ibera

Septiembre 2020

Pulse aqui si no puede ver este mensaje correctamente

01. Estrategia de marca

- Historia

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual

- Logotipo

- Construccion logotipo

- Area respeto

- Reduccién

- Usos incorrectos

- Logo a color

- Logo monocromdatico

- Tipografia logotipo

- Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color

- Estilo fotogrdfico

- Estilo ilustracion

- Iconografia

- Tono y estilo del mensaje

03. Aplicaciones

03.1 Aplicaciones fisicas

El hospital Ribera Santa Justa supera las 2.500 consultas en sus - Papeleria bdsica

primeros seis meses - Tarjetas de visita

Videos: los videos mds importantes se colocardn - Carpeta

Medicina General, Urgencias, atencién de Enfermeria, Laboratorio y Radiologia son algunos de los

de uno en uno al ancho de los mdrgenes. En caso
de videos secundarios, estos serdn colocados

al final de la newsletter junto con las noticias
secundarias de la seccion “Te contamos mds”.

Seccidén “Te contamos mds”: aqui se anaden
noticias menos relevantes o con menor impacto
informativo.

Se reservard la zona inferior para colocar el banner
de campana, la informacion de redes y pdgina web
y los textos legales.

Ribera Santa Justa advierte de lesiones en los ojos por el sol
y recomienda un examen exhaustivo de salud ocular

Después de los meses de confinamiento y tras la prolongada exposicién al sol y al cloro de las
piscinas, los expertos recomiendan una revision exhaustiva de los ojos.

Leer mds

PEDITATRIA

Se aconseja la mascarilla a los
pacientes pediatricos y dejar en
el carro a los menores de 3 afios

CIRUGIA

Vuelve la cirugia a Ribera Santa
Justa tras la remodelacién de
sus tres quiréfanos

servicios mas solicitados.

Leer mds

Te contamos mas

- Bloc de notas
- Hoja carta A4

- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana

- Sobre C4
- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar

al acudir a las consultas - Comunicados internos

Todos los centros de Ribera Salud El centro sanitario reforma la Sala de jCuida tus pies! Como prevenir la Nueva normalidad: . Plantilla PowerPoint
mantienen unas normas y controles de Reanimacion, refuerza la iluminacion, cambia la hinchazén de pies aplicarse gel )

acceso que garantizan la maxima climatizacion y adquiere mesas de operacion y hidroalcoholico . P|Clntl||0 nota de prensa
seguridad para pacientes y profesionales monitores de ultima generacion.

frente al COVID.

Leer mds Leer mds

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion

riberasalud.com

¥y © @ in
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03.2 APLICACIONES DIGITALES

Firma email

Corporativa

Este elemento se utilizard para la difusién de
campanas via email. La informacién de contacto
la establecremos mediante html y la imagen serd
la que contenga la imformacion de la campaia del
momento.

Existirdn diferentes firmas de email en funcidén del
hospital o linea de negocio al que pertenezca la
persona. Se diferenciardn por el logotipo que se
incorpore en la parte superior del banner.

En el caso de las concesiones, el logotipo de Ribera
ird acompanado del logotipo del hospital. Para
otros proyectos o lineas de negocio, cada firma
incluird su propio logotipo.

Tamano del texto: 12-15 puntos

Texto legales: 9 puntos

Brandbook Ribera

01. Estrategia de marca
- Historia
- Propésito de marca
- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
- Area respeto
- Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

s 7 7 - Tipografia principal y secundaria
Maria Garcia Martinez - il g calar
Departamento de Comunicacion - Estilo fotogrdfico

- Estilo ilustracion

mgarcia@riberasalud.es - Iconografia
TeL +34 963 462 591 - Tono y estilo del mensaje
Twitter I Linkedin 03. Aplicaciones

03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica

q - Tarjetas de visita
- Carpeta

- Bloc de notas

. .
rl bera - Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana

- Sobre C4
- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla

Tem res as doluptatur? Atur am se doluptatibus apidestis ipsa cupta corum quatem. lhiti tem rerror arum ipsam aspitae id ut eossus eicient ut omnihillenet
- Encabezados redes

mollaboria velitisquae. Nam est, omnis dolorporerum fugiasped et ea acereicte sit volum qui dolorrumquis as unto inuscium verspis periatur mod que ligenda

aut adi beatio. As eturi comnim nem que quat de et expeliq uaturia ssinume odit hici tet lat quam quas sunt alit quo blabore veliquodis voluptate siment explacc - Posts redes

ullabo. Heni versperest, ommos eum am sint offic te voluptur aut inihil ma doluptate volupta tquatus dantibus estincid quam, aut elit, nienihit et lam, et ex el mos - Avatar

maximus maioste saepernat enimolorem. Et venihitas ere, nonsed etus.Lati cus doluptate nus solluptatur seresequi consequibus eumquibus, escidem fugitae - Comunicados internos
ptibusa saepedi cimus.Aspero ea corenda nectae el el modipicil et inti volorem inctemodi optae essinctotat pedipsum cus nuscia eum lantur? Qui acea num nimet - Plantilla PowerPoint

atibusa periatis alibus unt evenit re velluptaspe est dest, quasperferum vel exceptatur maximi, sequund esequi destion pe cullitas reius excepre hendit erio. Et re - Plantilla nota de prensa

natur, intur aut optatem faccatumquas nem fugit esenihition rendemp orectisto ma ium reptus nosanient de eos re ne conecti onsecus.
04. Audiovisual

- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca
03.2 APLICACIONES DIGITALES
- - Propésito de marca
- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual

- Logotipo

- Construccion logotipo

- Area respeto
Fondo de pantalla Reduccidn

- Usos incorrectos

- Logo a color

- Logo monocromdatico

- Tipografia logotipo

Se establece un fondo de pantalla estdndar Tipografia principal y secundaria
centrando tanto el logotipo de Ribera como el - Estilo fotogrdfico

- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

isotipo.
Tamanos: 1024x768 px
03. Aplicaciones
2048x1536 pX ° 03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4
- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca
03.2 APLICACIONES DIGITALES
- - Propésito de marca
- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual

- Logotipo

- Construccion logotipo

- Area respeto
Cabeceras redes e

- Usos incorrectos

- Logo a color

- Logo monocromdatico

- Tipografia logotipo

La cabecera de las distintas redes sociales llevardn IS 8 A E /S
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Comunicado interno formal

El comunicado formal se caracteriza por transmitir
un mensaje con cardcter profesional. Estos
comunicados pueden ser distribuidos tanto en
oficinas como hospitales.

Titulo principal: 20/25 puntos

Cuerpo del mensaje: 12 puntos
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TRAS TUS VACACIONES, RECUERDA
Medidas preventivas

Et id eseque estius que reperrum volles:

Optae. Ut ommostio delis alique apellup tatuste ndistrum rectione
consequi doluptas etur, cus sequi dolorup taecero riation seceatis
ex endae volor sam aut facepellorro velentur aut poreperum aut
aut quuntium ipsam, odignim aximoditas mos doloria spersperum
quatusa ntibus, nis eatur abo.

Neque alibero ent, ute nonet vit et eium faciaernam, nestorerum
fugit ea voluptat eatem quibus minvere iciasimincto officabore

vid quiat lia qui voluptati cora net explit ad ellicipsant optatur,
inverrum quas de pra quis et faccabo reptatquo eicimusa in eaquos
dolorisquas dolorepe molorpo rerumquid mintiam qui cupturest,
comnim quatas eaturit mil ipsum quia ne volorionse parcia errumqui
voluptae venet ium qui con re estiate peditatque eum volectur sim
re, omnita imagnimaxime et laut repudam fugit verspelic tesciis
tiandant.

Sapedi bea num reius il mint qui aut evenimi ntotate volorem
expliquam quodi dolupta tquiae:

1. Odionecus dolorerum, volupti asitates simus ea quiam.

2. Sidelest eatur, quis audicaborit optat facersp itatet quodis

aliscie niatisqui dempor sequi cus quatin conse molum.
3. Nesenec umquibus il incte duntur roccat.

Odionecus dolorerum.
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03.2 APLICACIONES DIGITALES

Plantilla nota de prensa

Se plantea una plantilla de Word para la nota de
prensa.

Titular: 17 puntos

Cuerpo de texto: 12 puntos
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La Unidad de Mama de Ribera Salud pone en m
mamografia 3D con contraste, que permite la d
tumores de apenas 4mm

o Esta revolucionaria tecnologia permite detectar lesiones no visibl
convencionales, permite hacer biopsias por tomosintesis y tiene |
la imagen similar a una resonancia magnética

e Vinalopo es el unico hospital publico de la Comunidad Valencian:
Torrejon forma parte del reducido grupo de centros sanitarios ma

ofrecen

Valencia, 19 de octubre de 2020

El Area de Salud de la Mama del grupo sanitario Ribera Salud es capaz
un 30% mas de tumores cancerigenos gracias a la revolucionaria tecno
mamaografos 3D con contraste que ya ha incorporado a sus hospitales L
Vinalop6 (Elche) y Torrején. El del hospital de Vinalopd es Unico en la re
publicos la Comunidad Valenciana, y el de Torrejon ha permitido situar :
sanitario dentro del exclusivo grupo de hospitales publicos y privados d¢
Madrid que ofrecen esta tecnologia a sus pacientes. Estos mamadgrafos
que ademas permiten realizar biopsias por tomosintesis, son capaces d
de apenas 4 milimetros.

La jefa del Area de Salud de la Mama de Ribera Salud, Julia Camps, as
sensibilidad de esta técnica se acerca al 100%, y es muy similar a la res
magnética”. Hasta ahora, tal y como explica la doctora Camps, “a una p
antecedentes de cancer de mama en su propia historia clinica, se le hat
convencional en las revisiones, y en algunos casos, muy pocos, una res
mamagrafo 3D con contraste que Ribera Salud pone a disposicion de si
varios de sus hospitales, afade, “damos a las mujeres que han tenido u
las maximas garantias de que no ha aparecido ninguna otra lesion, por
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corporativos. Se propone una plantilla que incluye - Estilo fotogrdfico
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cartela de inicio y final.
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aparecer, de este modo se centra mucho mds la - Papelerfa bésica
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: peta
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05. SUBMARCAS

Usos incorrectos

Hospitales publicos

El uso de los siguientes casos se entienden
como incorrectos.
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&a@) " #™ Hospital Universitario

F') ribera ‘ 5&5 de Torrejon

La Unidad de Mama de Ribera pone en marcha la
mamografia 3D con contraste, que permite la deteccion de
tumores de apenas 4mm

e Esta revolucionaria tecnologia permite detectar lesiones no visibles en mamografos
convencionales, permite hacer biopsias por tomosintesis y tiene una sensibilidad en
la imagen similar a una resonancia magnética.

e Vinalopd es el Unico hospital publico de la Comunidad Valenciana con este recurso y
Torrejon forma parte del reducido grupo de centros sanitarios madrilefios que lo

ofrecen.

Valencia, 19 de octubre de 2020

El Area de Salud de la Mama del grupo sanitario Ribera Salud es capaz de detectar hasta
un 30% mas de tumores cancerigenos gracias a la revolucionaria tecnologia de los
mamagrafos 3D con contraste que ya ha incorporado a sus hospitales universitarios del
Vinalopo (Elche) y Torrejon. El del hospital de Vinalopé es unico en la red de hospitales
publicos la Comunidad Valenciana, y el de Torrején ha permitido situar a este centro
sanitario dentro del exclusivo grupo de hospitales publicos y privados de la Comunidad de
Madrid que ofrecen esta tecnologia a sus pacientes. Estos mamaografos 3D con contraste,
que ademas permiten realizar biopsias por tomosintesis, son capaces de detectar tumores
de apenas 4 milimetros.

La jefa del Area de Salud de la Mama de Ribera Salud, Julia Camps, asegura que “la
sensibilidad de esta técnica se acerca al 100%, y es muy similar a la resonancia
magnética”. Hasta ahora, tal y como explica la doctora Camps, “a una paciente con
antecedentes de cancer de mama en su propia historia clinica, se le hacia una mamografia
convencional en las revisiones, y en algunos casos, muy pocos, una resonancia”. Con el
mamagrafo 3D con contraste que Ribera Salud pone a disposicion de sus pacientes en
varios de sus hospitales, afiade, “damos a las mujeres que han tenido un cancer de mama
las maximas garantias de que no ha aparecido ninguna otra lesién, por pequefia que sea”.

Maria Garcia Martinez
Departamento de Comunicacién
mgarcia@povisa.es

Tel. +34 963 462 591

Twitter | Linkedin

26
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‘ Hospital Universitario
saudviadrid O1€© Torrejon

Tem res as doluptatur? Atur am se doluptatibus apidestis ipsa cupta corum quatem. lhiti tem rerror arum ipsam aspitae id ut eossus
eicient ut omnihillenet mollaboria velitisquae. Nam est, omnis dolorporerum fugiasped et ea acereicte sit volum qui dolorrumquis as
unto inuscium verspis periatur mod que ligenda aut adi beatio. As eturi comnim nem que quat de et expeliq uaturia ssinume odit
hici tet lat quam quas sunt alit quo blabore veliquodis voluptate siment explacc ullabo. Heni versperest, ommos eum am sint offic
te voluptur aut inihil ma doluptate volupta tquatus dantibus estincid quam, aut elit, nienihit et lam, et ex el mos maximus maioste.
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- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion




01. Estrategia de marca
05. SUBMARCAS
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo

L4 - Area respeto
Construccion el
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
- Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico

Hospitales privados

Tipografia: Mulish Medium + ExtraBold - Estilo ilustracion
) - Iconografia
Pantone 186 CP Color Brldge - Tono y estilo del mensaje
Grosor linea: 8 puntos U splsodenss
03.1 Aplicaciones fisicas

~ . ] - Papeleria bdsica
Tamano hospital: 120 puntos Tarjetas de visita

. - Carpeta
Interlineado: 135 puntos  Bloc de notas

- Hoja carta A4

Tamano minimo: 35 mm alto - Sobre americano con ventana

- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4
- I[dentificadores

Hospital T

@
En el plano escrito y verbal se usard - :\Fjgl'l'ougub“dmrio
“Hospital Ribera Povisa™. POVISC' . Carteles
- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca
05. SUBMARCAS
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo

1 - Area respeto
Usos incorrectos Area resp:
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
Hospitales pl"iVOdOS - Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico

El uso de los siguientes casos se entienden - Estilo ilustracién
como incorrectos. - Iconografia

H O S p itq I - Tono y estilo del mensaje
- 03. Aplicaciones
POVI sq 03.1 Aplicaciones fisicas

% o Hospital

}grlbe QA Povisa
Hospita
Povisa

- Tarjetas de visita
Brandbook Ribera 75

- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria

- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email

- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes

- Avatar

- Comunicados internos

- Plantilla PowerPoint

- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccion
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion




O 5 . S U B M A R CAS 01. EstrO_tE?iSioci;morca

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo

- 4 - Area respeto
ApIICGCIon - Reduccién

- Usos incorrectos

- Logo a color

- Logo monocromdatico

- Tipografia logotipo
Hospitales pl"iVOdOS - Tipografia principal y secundaria

E%% % - Paleta de color

Pribera | feb &)3 - Estilo fotogrdfico

}9 ° b ’ Hospital e o
riberQ | rovisa - Estilo ilustracién
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje
La Unidad de Mama de Ribera pone en marcha la 03. Aplicaciones
mamodgrafia 3D con contraste, que permite la deteccion de 03.1 Aplicaciones fisicas
tumores de apenas 4mm - Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
« Esta revolucionaria tecnologia permite detectar lesiones no visibles en mamografos Maria Garcia Martinez BI pd
convencionales, permite hacer biopsias por tomosintesis y tiene una sensibilidad en ?ggggava:ascf’ Ibafiez, 34 - 4°A : O_C e notas
la imagen similar a una resonancia magnética. (Valencia) o HOJG carta A4
o Vinalopé es el Gnico hospital publico de la Comunidad Valenciana con este recurso y - Sobre americano con ventana
Torrejon forma parte del reducido grupo de centros sanitarios madrilefios que lo . Sobre americano sin ventana
ofrecen. . Sobre C4
- Identificadores
Valencia, 19 de octubre de 2020 . Tl’llptiCO
El Area de Salud de la Mama del grupo sanitario Ribera Salud es capaz de detectar hasta 0 DllptiCO

un 30% mas de tumores cancerigenos gracias a la revolucionaria tecnologia de los - Roll up
mamografos 3D con contraste que ya ha incorporado a sus hospitales universitarios del

Vinalopd (Elche) y Torrejon. El del hospital de Vinalopd es unico en la red de hospitales -Valla publicitorio
publicos la Comunidad Valenciana, y el de Torrejon ha permitido situar a este centro . Ca rteles

sanitario dentro del exclusivo grupo de hospitales publicos y privados de la Comunidad de
Madrid que ofrecen esta tecnologia a sus pacientes. Estos mamdgrafos 3D con contraste, - Batas

que ademas permiten realizar biopsias por tomosintesis, son capaces de detectar tumores .

de apenas 4 milimetros. : VIﬂI'OdO COChe

La jefa del Area de Salud de la Mama de Ribera Salud, Julia Camps, asegura que “la

sensibilidad de esta técnica se acerca al 100%, y es muy similar a la resonancia 03.2 Apllcoaones dlglt0|eS
magnética”. Hasta ahora, tal y como explica la doctora Camps, “a una paciente con . Banners
antecedentes de cancer de mama en su propia historia clinica, se le hacia una mamografia

convencional en las revisiones, y en algunos casos, muy pocos, una resonancia”. Con el - Newsletter
mamografo 3D con contraste que Ribera Salud pone a disposicion de sus pacientes en . Firma emoil

varios de sus hospitales, afiade, “damos a las mujeres que han tenido un cancer de mama

las maximas garantias de que no ha aparecido ninguna otra lesion, por pequefia que sea”. - Fondo pPa ntalla

- Encabezados redes

- Posts redes

- Avatar

- Comunicados internos

- Plantilla PowerPoint

- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion

Brandbook Ribera 76




01. Estrategia de marca
05. SUBMARCAS
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo

A I- 1A - Area respeto
p ICGCIO“ - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
Hospltales pl"IVCIdOS : lg)lzggtﬂ‘leocgllrglcnpcl y secundaria
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica

Maria Garcia Martinez - Tarijetas de visita
. . - Carpeta
Deportcmento de Comunicacion - Bloe e feiieE
mgarcia@povisa.es - Hoja carta A4
Tel. +34 963 462 591 - Sobre americano con ventana
. . . - Sobre americano sin ventana
Twitter | Linkedin - Sobre CA
- Identificadores
- Triptico
Q% - Diptico
- Roll up

Hospital

p 'I'i bera | Povisa

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint

Tem res as doluptatur? Atur am se doluptatibus apidestis ipsa cupta corum quatem. lhiti tem rerror arum ipsam aspitae id ut eossus - Plantilla nota de prensa

eicient ut omnihillenet mollaboria velitisquae. Nam est, omnis dolorporerum fugiasped et ea acereicte sit volum qui dolorrumquis as
unto inuscium verspis periatur mod que ligenda aut adi beatio. As eturi comnim nem que quat de et expeliq uaturia ssinume odit 04. Audiovisual
hici tet lat quam quas sunt alit quo blabore veliquodis voluptate siment explacc ullabo. Heni versperest, ommos eum am sint offic - Plantilla video
te voluptur aut inihil ma doluptate volupta tquatus dantibus estincid quam, aut elit, nienihit et lam, et ex el mos maximus maioste.
05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccion
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion

Brandbook Ribera 77
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- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
. Ty 4 - Area respeto
Aplicacion en fachadas Reduccion
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
. . - Tipografia principal y secundaria
Hospital privado - Paleta de color
- Estilo fotogrdfico

En el caso de que la fachada lo permita, - Estilo ilustracion
se aplicard respetando el logotipo. - lconografia

- Tono y estilo del mensaje

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
. Ty 4 - Area respeto
Aplicacion en fachadas Reduccion
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
. . - Tipografia principal y secundaria
Hospital privado - Paleta de color
- Estilo fotogrdfico

Si por la naturaleza de la fachada no - Estilo ilustracion
. . . - Iconografia
se puedg usar el logotipo original se Tono y estilo del mensaje
separardn los elementos del logotipo, 05 Asficac
.7 . . . Aplicaciones
como excepcion, con el fin de garantizar 03.1 Aplicaciones fisicas

la visibilidad Y |eg|bI|Ide - Papeleria bdsica

- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4
- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion

Brandbook Ribera 79
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- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo

=7 - Area respeto
Construccion el
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
4 H - Tipografia principal y secundaria
Lineas de negocio e et
- Estilo fotogrdfico

Logo Ribera: Pantone 186 CP Color Bridge - Estilo ilustracién

- Iconografia

Linea negocio: Cool Gray 10 CP Color Bridge - Tono y estilo del mensaje

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

. - Identificadores
- Triptico
- Diptico
- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
58 pX - Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca
05. SUBMARCAS
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo

A I' =7 - Area respeto

p ICGCIO“ - Reduccién

- Usos incorrectos

- Logo a color

- Logo monocromdatico

- Tipografia logotipo

- Tipografia principal y secundaria

LI'neCIS de negOCiO q {593@) - Paleta de color

Priberadent - Estilo fotogrdfico

- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

°riberadent

Lorem ipsum dolor sit amet consectetur adipiscing elit

CUidar tu S_Onl‘isa , . dapibus, congue nostra mi sed in a vitae risus.
nunca ha sido tan facil %

e Lorem ipsum dolor sit amet consectetur adipiscing elit dapibus, congue nostra mi sed
in a vitae risus, nulla conubia venenatis eget pretium malesuada sociis.

03. Aplicaciones
% 03.1 Aplicaciones fisicas
o - Papeleria bdsica
n : "
Ribera Dent abre sus agendas para los profesionales |9 rlbera d € t - Tarjetas de visita

de Ribera Povisa. Nuestro hospital te ofrece, a tiy a tu e Lorem ipsum dolor sit amet consectetur adipiscing elit dapibus, congue nostra mi sed - Carpeta
familia, un ventujoso plun dental preferente. in a vitae risus, nulla conubia venenatis eget pretium malesuada sociis. . Bloc de notas

- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana

Valencia, 19 de octubre de 2020

Descubre algunas de sus exclusivas ventajas:
Lorem ipsum dolor sit amet consectetur adipiscing elit dapibus, congue nostra mi sed in a vitae
risus, nulla conubia venenatis eget pretium malesuada sociis. Cursus eu cum placerat

condimentum ullamcorper quisque leo in imperdiet aenean sem scelerisque per, praesent . Sobre C4
diam iaculis tristique venenatis tincidunt litora varius egestas habitasse rhoncus. Nostra mollis .
e ut sapien natoque mattis rhoncus aliquet, pulvinar a sociis imperdiet vehicula nam volutpat . |dent|ﬁc0d0res
* ullamcorper, congue dictumst lectus erat accumsan eget. T T
% Maria Garcia Martinez - Triptico
Lectus massa taciti praesent suscipit aenean ultricies nascetur, laoreet ridiculus posuere Avenida Blasco Ibafez, 34 - 4°A . Dllp‘tiCO
ornare sodales ullamcorper nisi tortor, parturient mauris cum mattis viverra enim. Vestibulum 46000 (Valencia)
Primera consulta y 10% de descuento Y ademds, blandit condimentum penatibus vitae sociis purus commodo mollis elementum, fames leo justo -Rollu P
PR en tu préximo financiacién flexible a semper venenatis velit dictumst nulla tellus, placerat urna maecenas feugiat mus ad arcu 0.q q
llmpleZGORkXJTCIgdentOI trutoir)niento lmedido i rareses etiam. Convallis class turpis tortor sociosqu volutpat porta luctus vel netus, semper senectus - Valla pUb“CltOrlO
. sapien conubia non torquent mus suscipit, a iaculis magna fringilla bibendum quam commodo . Carteles

cras.

- Batas

. . - Vinilado coche
¢Quieres concertar tu primera

cita para ti o para un familiar?
03.2 Aplicaciones digitales

- Banners

- Newsletter

- Firma email

- Fondo pantalla

- Encabezados redes

- Posts redes

- Avatar

- Comunicados internos

- Plantilla PowerPoint

- Plantilla nota de prensa

Escanea este cédigo QR,
conoce todas tus ventajas
y ireserva ya tu consulta
gratuital

#SaludResponsable

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca
05. SUBMARCAS
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo

A I' =7 - Area respeto
p ICGCIO“ - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
4 H - Tipografia principal y secundaria
Lineas de negocio Palots do color
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica

Maria Garcia Martinez - Tarjetas de visita
. . s - Carpeta
Deportomento de Comunicacion - Bloe e feiieE
mgarcia@povisa.es - Hoja carta A4
Tel. +34 963 462 591 - Sobre americano con ventana
. . . - Sobre americano sin ventana
Twitter | Linkedin - Sobre CA

- I[dentificadores

o8, e
eriberadent

- Batas
- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint

Tem res as doluptatur? Atur am se doluptatibus apidestis ipsa cupta corum quatem. Ihiti tem rerror arum ipsam aspitae id ut eossus - Plantilla nota de prensa

eicient ut omnihillenet mollaboria velitisquae. Nam est, omnis dolorporerum fugiasped et ea acereicte sit volum qui dolorrumquis as
unto inuscium verspis periatur mod que ligenda aut adi beatio. As eturi comnim nem que quat de et expeliq uaturia ssinume odit 04. Audiovisual
hici tet lat quam quas sunt alit quo blabore veliquodis voluptate siment explacc ullabo. Heni versperest, ommos eum am sint offic - Plantilla video
te voluptur aut inihil ma doluptate volupta tquatus dantibus estincid quam, aut elit, nienihit et lam, et ex el mos maximus maioste.
05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccion
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
A I' =7 f h d - Area respeto
plcacion en racnaads - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
Ll’nea de negocio - Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion

Si por la naturaleza de la fachada no

se puede usar el logotipo original se -|Tconogmf3 " |
4 H - lono y estlo del mensaje

separardn los elementos del logotipo,

como excepcidn, con el fin de garantizar la 03. Aplicaciones

o . 03.1 Aplicaciones fisicas
visibilidad y legibilidad. - Papelerfa bésica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4
- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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05. SUBMARCAS

Construccion

Centros médicos

En el caso de que se abra un centro
médico en una localidad donde ya
exista un hospital Ribera, este incluird Ia
nomenclatura del mismo hospital.

Tipografia: Mulish Medium + ExtraBold
Pantone 186 CP Color Bridge

Grosor linea: 8 puntos

Tamano hospital: 120 puntos
Interlineado: 135 puntos

Tamano minimo: 35 mm alto

Brandbook Ribera

ribera

Centro médico

Povisa

01. Estrategia de marca

- Historia

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual

- Logotipo

- Construccion logotipo

- Area respeto

- Reduccién

- Usos incorrectos

- Logo a color

- Logo monocromdatico

- Tipografia logotipo

- Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color

- Estilo fotogrdfico

- Estilo ilustracion

- Iconografia

- Tono y estilo del mensaje

03. Aplicaciones

03.1 Aplicaciones fisicas

- Papeleria bdsica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual

- Plantilla video

05. Submarcas

- Arquitectura de marca
- Construccién

- Aplicacién

- Usos incorrectos

06. Cobranding

- Construccion




O 5 . S U B M A R CAS 0L Estrd_tEQiJ;ctloc:; marca

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
A I' = - Area respeto
p ICGCIOneS - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
Unidades médiCGS - Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico
- Estilo ilustracion

Si por la naturaleza de la fachada no

se puede usar el logotipo original se -|Tconogmf3 " |
4 H - lono y estlo del mensaje

separardn los elementos del logotipo,

como excepcidn, con el fin de garantizar la 03. Aplicaciones

o . 03.1 Aplicaciones fisicas
visibilidad y legibilidad. - Papelerfa bésica
- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4
- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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O 5 . S U B M A R CAS 01. EstrO_tE?iSioci;morca

- Propésito de marca

- Manifiesto de marca

- Valores

- Posicionamiento

- Personalidad de marca
- Tono

- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
A I- 1 - Area respeto
p ICGCIOneS - Reduccién
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo
Unidades médicas - Tipografia principal y secundaria
- Paleta de color
- Estilo fotogrdfico

Tanto las unidades como dreas médicas . Estilo ilustracién
serdn escritas en tipografia Mulish debajo del - Iconografia :

. - Tono y estilo del mensaje
logotipo.

03. Aplicaciones

Si es una unidad médica transversal a todos 03.1 Aplicaciones fisicas
- 7/ - - ) P I s b/ .
los hospitales se usard el logotipo de Ribera. R

- Tarjetas de visita
- Carpeta
- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana
- Sobre americano sin ventana
- Sobre C4
- I[dentificadores

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

05. Submarcas
- Arquitectura de marca
- Construccién
- Aplicacién
- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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01. Estrategia de marca
06. COBRANDING
- - Propésito de marca

- Manifiesto de marca
- Valores
- Posicionamiento
- Personalidad de marca
- Tono
- Comunicacion no verbal
- Claim de marca

02. Identidad visual
- Logotipo
- Construccion logotipo
=7 - Area respeto
Construccion el
- Usos incorrectos
- Logo a color
- Logo monocromdatico
- Tipografia logotipo

Cuando se muestren dos marcas juntas s P
estas estardn divididas por una linea. . Estilo fotogrdfico

- Estilo ilustracion
- Iconografia
- Tono y estilo del mensaje

El logotipo en positivo de cada logotipo

se usard su color original, el negativo
estos se colocardn en blanco sobre el rojo
corporativo siempre que sea posible.

03. Aplicaciones
03.1 Aplicaciones fisicas
- Papeleria bdsica

o
- Tarjetas de visita
- Carpeta

- Bloc de notas
- Hoja carta A4
- Sobre americano con ventana

Grosor Il'neo: 8 puntos - Sobre americano sin ventana
- Sobre C4

Color: Pantone 186 CP Bridge Coated - Identificadores

0976
OG°

- Triptico

- Diptico

- Roll up

- Valla publicitaria
- Carteles

- Batas

- Vinilado coche

03.2 Aplicaciones digitales
- Banners
- Newsletter
- Firma email
- Fondo pantalla
- Encabezados redes
- Posts redes
- Avatar
- Comunicados internos
- Plantilla PowerPoint
- Plantilla nota de prensa

04. Audiovisual
- Plantilla video

Ejemplo Ribera + Lanzadera 05. Submarcas

- Arquitectura de marca
- Construccién

- Aplicacién

- Usos incorrectos

06. Cobranding
- Construccion
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